SEO-Plan fur beispiel-pflegedienst.de

Strategischer Plan zur Verbesserung der Online-Sichtbarkeit und lokalen Reichweite

Kunde: beispiel-pflegedienst.de

Zielgruppe: Senioren, Angehorige, pflegebediirftige Menschen und kranke Personen in spezifischen Gemeinden im Raum Freiburg

¢ Projektziele

Hauptziele:

 Website-Besucher aus der lokalen Zielregion erhohen
* Anfragen von Kunden und Patienten steigern

» Sichtbarkeit in Google-Suche & Google Maps verbessern

Analysierte Wettbewerber:

» ihr-pflegedienst.net — starke emotionale Botschaften & detaillierte Servicebeschreibungen
» Freiburg.de Pflegedienste — klare Servicebeschreibungen & Glaubwiurdigkeit
» Freiburger Pflegeservice — betont Lokalitat & Schnelligkeit

| Strategielibersicht

Wir schlagen einen 3-Saulen-Ansatz vor:

%, Technische Exzellenz ? Lokale SEO-Dominanz # Conversion-Optimierung
Website-Struktur & Performance optimieren, Jede Service- und Ortskombination fur Sicherstellen, dass Besucher Sie leicht
damit Google die Seite vertraut und gut maximale Sichtbarkeit optimieren. kontaktieren konnen und lhren Services
rankt. vertrauen.

Bl Detaillierter Aktionsplan

Saule 1: Technische Exzellenz

Ziel: Die technische Performance der Wettbewerber erreichen oder libertreffen, um Ranking-Barrieren zu beseitigen.

Aufgaben:

1. Vollstandiges Website-Audit: Speed-Test, Mobile-Freundlichkeit, URL-Struktur, Schema-Markup, Sicherheitschecks.

Core Web Vitals Optimierung: Schnelle Ladezeiten (<2,5s), responsive Design, stabiles Layout sicherstellen.

Mobile Usability Verbesserungen: GroBere Touch-Targets, lesbare Schriftarten, einfache Navigation fur altere Besucher.

Meta & Uberschriften-Struktur: Jede Seite mit klaren keyword-optimierten Meta-Titeln & H1/H2-Tags.

Bild-Optimierung: Bilder umbenennen und komprimieren, beschreibende Alt-Tags mit Keywords wie "Grundpflege Merzhausen".
Strukturierte Daten (Schema.org): LocalBusiness, Service und FAQ Schema implementieren fur bessere Suchergebnisse.

Sicherheit & Barrierefreiheit: HTTPS aktiv, Alt-Text fir alle Bilder, ARIA-Labels fur Navigation.

O

Interne Verlinkung: Logische Verlinkung zwischen verwandten Services und Orten fur bessere Crawl-Tiefe.

Nutzen fur den Kunden:
Suchmaschinen werden die Seite als technisch zuverlassig einstufen und Rankings verbessern, wahrend Nutzer eine reibungslose Browser-
Erfahrung genief3en.

Saule 2: Lokale SEO-Dominanz

Ziel: Wettbewerber flr jeden relevanten Service in jeder Zielgemeinde Uberranken.

Aufgaben:

1. Lokale Landing-Pages: Seiten wie /grundpflege-merzhausen/, /hausnotruf-au/ mit einzigartigen lokalen Bezligen erstellen.

2. Service-Seiten liberarbeiten: Emotionale + klare Texte (z.B. "Pflege mit Herz und Nahe in Merzhausen"), ihr-pflegedienst.net als Ton-
Benchmark.

3. Google Business Profile Optimierung:

o

Detaillierte Beschreibungen fur jeden Service hinzufugen

(¢]

Monatliche Updates mit News, Tipps und Veranstaltungsinfos

(¢]

Haufige Fragen offentlich beantworten

(¢]

Regelmalig neue Fotos hochladen (Team, Events, lokale Sehenswurdigkeiten)

4. Lokale Verzeichnisse: Eintrage in Gelbe Seiten, Das Ortliche, Pflegeverzeichnisse hinzufligen/aktualisieren und Name-Adresse-Telefon
Konsistenz sicherstellen.

5. Bewertungs-Kampagne: Zufriedene Kunden/Angehorige ermutigen, Bewertungen zu schreiben, professionell auf jede Bewertung antworten.

Nutzen fir den Kunden:
Erhohte Sichtbarkeit in Google Maps "Local Pack" und organischer Suche fur alle Zielgemeinden - das sind hoch-konversionsstarke, kaufbereite
Besucher.

Saule 3: Conversion-Optimierung

Ziel: Mehr Besucher in zahlende Kunden verwandeln, ohne die Traffic-Kosten zu erhohen.

Aufgaben:

1. Kontaktformular-Verbesserungen: Formulare vereinfachen, "Ruckruf-Option" hinzufugen.
2. WhatsApp Business Integration: Einfacher Chat fur schnelle Anfragen von Angehaorigen.

3. Vertrauenssignale:

o Testimonials zufriedener Kunden prasentieren
o "Wir helfen bei Pflegeantragen"-Badge hinzufugen

o Lokale Zertifizierungen & Partnerschaften anzeigen

4. FAQ-Bereich: "Wie funktioniert Grundpflege?", "Was ist im Hausnotruf enthalten?" - haufige Einwande adressieren.

Nutzen fiur den Kunden:
Hohere Conversion-Rate durch verbesserte Nutzerfuhrung und gestarkte Vertrauensbasis.

& Arbeitsplan & Stundenverteilung

Kategorie Aufgabe Stunden/Monat - 25h Stunden/Monat - 50h Prioritat
SEQO - Technisch Website-Audit & Korrekturen 3 10 Hoch
SEO - Content Lokale Landing-Pages 5 10 Hoch
SEO - Content Service-Seiten uberarbeiten 4 6 Hoch
SEO - Content Blog & FAQ-Hub 3 6 Mittel
SEO - Lokal Google Business Profile 2 4 Hoch
SEO - Off-Page Verzeichnisse & Eintrage 2 4 Mittel
SEO - Lokal Bewertungs-Generierung 2 3 Mittel
Conversion-Optimierung Formular & CTA-Verbesserungen 2 4 Hoch
Reporting Monatliche KPIs & Strategie-Updates 2 3 Hoch
GESAMT 25h 50h

Erwarteter Zeitplan

[ Monat 1-2: Technische Korrekturen, GBP-Optimierung, erste 2—-4 lokale Landing-Pages, Start der Bewertungskampagne.

Monat 3-4: Alle lokalen Landing-Pages fertigstellen, erste Blogs veroffentlichen, Verzeichnisse verbessern, tiefere Conversion-Optimierung
beginnen.

[ Monat 5-6: Kontinuierliche Content-Veroffentlichung, Bewertungsmanagement, technisches Monitoring, monatliche Berichte & Anpassungen.

@ Erwartete Ergebnisse in 6 Monaten

e 30-50% Steigerung der lokalen Such-Impressionen fir "Grundpflege", "Behandlungspflege", "Hausnotruf" + Ortsnamen
* Top-3-Platzierung in Google Maps flir die meisten Zielgemeinden
e 25-40% Steigerung der Online-Anfragen von Website & GBP

e Starkere Vertrauenswahrnehmung durch Bewertungen, Testimonials und lokale Prasenz



